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Ficha de tema

Titulo tentativo:

El marketing digital como estrategia para fortalecer la competitividad de las

pequeias empresas en Tabasco

Palabras clave:
Innovacion, conocimiento, habilidad, responsable.

Planteamiento general del problema:
Como la digitalizacion del marketing puede llegar a hacer fuerte a una
empresa de menor capacidad

Contexto (se puede delimitar mas)
Se enfoca en las pequefas empresas

Poblacion de estudio.
Empresas pequeias en Tabasco

Observaciones:
El tema busca analizar e implementar estrategias que impulsen la
competitividad de las pequenas empresas en Tabasco



Mapa conceptual
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